
江苏省省级项目预算绩效目标表

2024年度

项目名称 经贸促进经费 主管部门
中国国际贸易促
进委员会江苏省

分会

项目类型 常年安排项目 项目级次 省本级

开始时间 2022年 完成时间 2024年

实施单位 中国国际贸易促进委员会江苏省分会
项目负责人/
联系电话

00

立项必要性

江苏省贸促会作为江苏省贸易投资促进的主渠道，促进对外经贸、服务企业发展是贸促会
的立身之本，今年的外部环境仍然严峻复杂，实体经济还面临较多困难。我会将充分发挥
自身优势，积极主动作为，投入更大精力，致力于稳住外贸、外资的基本盘，促进开放型

经济高质量发展。

实施可行性

贯彻落实省政府《江苏省“十四五”贸易高质量发展规划》，加快建设新时代贸促发展新
体系，搭建更多贸易投资促进新平台，培育更强贸促服务新队伍，提升更大服务企业新本
领，积极为江苏“争当表率、争做示范、走在前列”和“一中心一基地一枢纽”建设贡献

贸促力量。

项目实施内容

一、品牌产品“丝路”拓展工程。1.拓展国际市场新空间，举办江苏品牌产品丝路行展
会，聚焦东盟、一带一路、欧美、中东、拉美等市场。2.高质量牵头办好世博会“江苏
周”活动。二、开放高地构建工程。高质量助力江苏自贸试验区建设。三、国际要素汇聚
工程。机制性工作包括海外联络中心维护及相活动、对外交流和招商引资活动。四、建言
献策、宣讲辅导提优工程。1.着力开展国际经贸热点问题研究。2.开展贸促服务助企
行”宣讲活动五、代言工商、资讯助企服务工程。1.完善会员企业走访和调研制度。2
.建立企业诉求响应机制，提高信息采集处理的即时性。3.完善《贸促周讯》电子版、
《江苏贸促》月刊的发布渠道，将重要经贸信息和我们研究成果及时与企业分享。4.组

织会员企业参加我会各类宣讲辅导活动。

项目资金
（万元）

收入

全年（程）
预算数

资金总额 996

一般公共预算资金 996

政府性基金 0

国有资本金 0

社保基金 0

财政专户管理资金 0

上年结转资金 0

其他资金 0

支出

半年（程）
计划执行数

全年（程）
预算数

经贸促进经费 300 996

中长期目标

1.国际国内联络更加通畅。国际经贸服务网络持续加密，国内经济服务功能不断增强，
海内外“朋友圈”不断壮大，全球经贸合作空间不断拓展。2.贸易投资促进更加高效。
地方贸易投资促进主渠道地位进一步巩固，统筹运用国内国际两个市场、两种资源的能力
稳步提高，推进贸易高质量发展走在前列，国际化、专业化、品牌化的贸促平台不断涌现
。3.代言工商成效更加显著。政府与企业间桥梁和纽带作用进一步彰显，企业之家的载
体功能不断健全，服务企业的能力和水平进一步提升，推动企业参与国际规则制定取得新
突破，贸促智库平台建设加快推进，国际形势研判、建言献策、促进营商环境优化的能力

明显提升。

年度目标

1.国际国内联络更加通畅。国际经贸服务网络持续加密，国内经济服务功能不断增强，
海内外“朋友圈”不断壮大，全球经贸合作空间不断拓展。2.贸易投资促进更加高效。
深化“江苏品牌产品丝路行”系列活动，助力企业多元化开拓国际市场。3.代言工商成
效更加显著。深入行业、企业调研，了解反映经贸政策实施中的企业诉求，为省委省政府
决策及有关部门制定完善经贸政策法规提供意见建议。聚焦企业多元化、差异化需求，广
泛收集、定向发布企业关注和需要的一手信息。通过“贸促服务助企行”系列活动，将助
企惠企政策及时有效传导到外经贸企业。提高国际商会专业服务能力，推动江苏企业在国

际交流平台上发声。

一级指标 二级指标 三级指标
半年（程）

指标值
全年（程）
指标值

决策

项目立项
立项依据充分性 充分 充分

立项程序规范性 规范 规范

绩效目标
绩效指标明确性 明确 明确

绩效目标合理性 合理 合理

资金投入
预算编制科学性 科学 科学

资金分配合理性 合理 合理

过程

资金管理

预算执行率 ＝30% ＝100%

资金到位率 序时进度 100%

资金使用合规性 合规 合规

组织实施
管理制度健全性 健全 健全

制度执行有效性 有效 有效

产出指标

数量指标

企业信息采集--走访企业数量 ＝25家 ＝50家



产出指标

数量指标

江苏品牌产品丝路行活动参会企业数量 ≥200家 ≥2000家

江苏品牌产品丝路行活动场次 ≥3场 ≥10场

企业信息采集--重点调研监测企业数量 ＝30家 ＝60家

“贸促服务助企行”宣讲活动场次 ≥7场 ≥12场

《江苏贸促》双月刊期数 ＝3期 ＝6期

《江苏贸促周讯》期数 ＝22期 ＝45期

企业信息采集--收集企业反馈问卷或诉求份数 ＝400份 ＝800份

质量指标 经费支出合理性 ＝100% ＝100%

时效指标

成本指标

效益指标

经济效益

社会效益 江苏品牌产品丝路行活动媒体报道率 ≥95% ≥95%

生态效益

可持续影响

满意度指标 服务对象满意度 “贸促服务助企行”宣讲活动企业满意率 ≥90% ≥90%


