
江苏省省级项目预算绩效目标表

2024年度

项目名称 境内展会项目 主管部门
中国国际贸易促
进委员会江苏省

分会

项目类型 常年安排项目 项目级次 省本级

开始时间 2023年 完成时间 2025年

实施单位 中国国际贸易促进委员会江苏省分会
项目负责人/
联系电话

立项必要性

认真贯彻落实省委省政府关于促进外贸平稳健康发展的多份文件精神要求，以服务构建新
发展格局为引领，强化模式和业态创新，全力推动贸易高质量发展。会展工作是贸促系统
的主体业务之一，是重要的贸易促进手段和工作平台，是我会发挥贸易促进主渠道作用的
重要抓手。依据江苏省财政厅关于印发《江苏省省级展会项目支出预算标准（试行)》的

通知（苏财预【2023】37号）编制展会项目预算。

实施可行性

充分利用国际展会平台，放大“国际展会+”功能和作用，促进中小企业品牌培育，产业
转型升级，努力服务我省开放型经济发展。加大国际展会宣传推广，凝聚省内系统合力，
做大做强相关国际展会，不断扩大相关展会知名度和对外影响力，助力企业扩大国际影响
力。积极支持省内品牌展会承办，搭建有效平台，依托地方特色和产业优势，提升城市名

誉度和国际影响力，促进地方经济发展。

项目实施内容

品牌产品丝路拓展工程：1.拓展丝路贸易新渠道。组织江苏品牌企业参加境内举办的国
家级展会和国际知名展会，促进企业融入以国内大循环为主、国内国际双循环相互促进的
新发展格局。2.拓展贸易促进新服务。创新展会服务，强化线上线下融合，探索“代参
展”、“产业集群”+“数字展会”等办展办会新方式，推动跨境电商、海外仓等外贸新
业态新模式的跨越发展，为广大进出口企业提供具有贸促会特色的创新服务、精准服务和
增值服务。开放高地构建工程：举办一系列经贸投资促进活动，包括国际知识产权应用暨
合作交流大会、中国（江苏）企业跨国投资研讨会、江苏省贸促会（国际商会）与境外机
构、跨国公司合作交流会及其他经贸促进活动。特色会展培育升级工程：1.高水平主办

重大展会活动，打造行业新标杆。聚焦“名企、名品、名人”，加大对外宣传和招展招商
，提升展会的专业化、国际化、信息化水平，引领行业发展的风向标。2.高标准承办地

市品牌展会，打造城市新名片。做优做强我会与地方政府共同承办的国家级展会，强化嵌
入合作，精心组织高规格的专场活动，助推地方城市经济发展。3.高能级培育区域特色

展览，打造产业新引擎。依托地方出口基地、外贸转型升级基地和优势产业，支持各地培
育主导产业特色鲜明、创新资源要素聚合的成长型展会，推动主导产业快速裂变、融合发

展壮大。

项目资金
（万元）

收入

全年（程）
预算数

资金总额 524

一般公共预算资金 524

政府性基金 0

国有资本金 0

社保基金 0

财政专户管理资金 0

上年结转资金 0

其他资金 0

支出

半年（程）
计划执行数

全年（程）
预算数

境内展会项目 150 524

中长期目标
以服务构建新发展格局为引领，以“一带一路”经贸合作为重点，强化模式和业态创新，
全力推动贸易高质量发展。支持苏中、苏北地区依托优势、特色产业打造地方经贸活动品

牌，助力增强连云港、徐州、南京等重要节点城市支撑作用。

年度目标
积极培育会展项目，支持地方政府、有关方面举办特色展会，组织我省优势产业、品牌企

业参加全国性、区域性重点展会。

一级指标 二级指标 三级指标
半年（程）
指标值

全年（程）
指标值

决策

项目立项
立项程序规范性 规范 规范

立项依据充分性 充分 充分

绩效目标
绩效指标明确性 明确 明确

绩效目标合理性 合理 合理

资金投入
资金分配合理性 合理 合理

预算编制科学性 科学 科学

过程

资金管理

资金使用合规性 合规 合规

资金到位率 序时进度 100%

预算执行率 ＝28% ＝100%

组织实施
制度执行有效性 有效 有效

管理制度健全性 健全 健全

产出指标

数量指标

开展展会、展览次数 ≥2场 ≥8场

境外机构、跨国公司“江苏行“和招商引资活动场次 ＝5场 ＝12场

中国（江苏）企业跨国投资研讨会年举办活动场次 ＝0场 ＝4场



产出指标

数量指标
江苏省贸促会（国际商会）与境外机构、跨国公司合

作交流年活动场次
＝0场 ＝1场

江苏自贸试验区经贸活动场次 ＝4场 ＝10场

中国（江苏）国际知识产权应用暨合作交流大会活动
场次

＝4场 ＝4场

中国贸促会多双边工商合作机制江苏联络办公司、省
国际商会海外联络中心经贸促进活动举办场次

＝4场 ＝10场

质量指标

时效指标

成本指标

效益指标

经济效益

社会效益 重大展会媒体报道率 ≥95% ≥95%

生态效益

可持续影响

满意度指标 服务对象满意度 服务对象满意度 ≥92% ≥92%


